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OPERATIVITÀ, INVESTIMENTI, SERVIZI E COLLABORAZIONI



LA SOCIETA’
220.000 mq. Arenile

6.000 Punti ombreggianti 

> 12.000 Lettini

11 Punti prenotazione materiale spiaggia

5 Pubblici esercizi 

1 Punto self-service

400 Posti barca

165 Dipendenti nel periodo di massima 

concentrazione turistica



INVESTIMENTI 2018
BENI MATERIALI E IMMATERIALI

DARSENA € 13.436,00

ATTREZZATURE BAR € 46.203,00

ATTREZZATURE SPIAGGIA € 123.224,00

TOTALE BENI MATERIALI € 182.863,00



IMPEGNI FINANZIARI 2018
EVENTI E SERVIZI

EASY FISH € 118.520,07

EVENTI BEACH ARENA E MARCELLO D’OLIVO* € 130.969,13

GIOCO INCLUSIVO PIRATES ISLAND € 46.360,00

LIGNANO GOES GREEN - CONVEGNO € 83.969,60

ANIMAZIONE € 280.000,00

NOLEGGIO PALESTRA € 6.104,00

TOTALE € 665.922,80

* QUOTA DI COMPETENZA OLTRE ALLA PARTE ECONOMICA DEL  
COMUNE 



SPESA 2018
COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

UFFICIO STAMPA TURISTICO NAZIONALE/INTERNAZIONALE € 40.000,00

UFFICIO STAMPA ISTITUZIONALE NAZIONALE € 15.000,00

MATERIALI PROMOZIONALI E DI ACCOGLIENZA
(LOCANDINE, BROCHURE, BANNER, TRACCIATURA ITINERARI 
CICLABILI)

€ 42.134,70

INSERZIONI – PUBBLIREDAZIONALI € 19.618,72 

PROMOZIONE E FIERE (RADIO PUNTO ZERO, FIERA KLAGENFURT) € 10.019,67

COSTI EDUCATIONAL GIORNALISTI/BLOGGER € 13.382,82

PROMOZIONE WEB (FACEBOOK, MAILUP) € 2.053,11

TOTALE € 142.208,32



CONTRIBUTI 2018
REGIONE E COMUNE

L’importo comprende:

- Partenariato con Comune di Lignano Sabbiadoro € 462.477,00
- Contributo regionale progetto «Intrattenimento 2018» € 60.000,00
- Contributo regionale progetto «Easy Fish 2018» € 5.000,00

€ 527.477,00



€ 990.994,12 

TOTALE SPESA 2018
USCITA FINANZIARIA PER PROMOZIONE E INVESTIMENTI



CONTO ECONOMICO al 31.10.2018
A. VALORE DELLA PRODUZIONE € 8.631.937,00
B. COSTI DELLA PRODUZIONE
- PER MATERIE PRIME, SUSSIDIARIE DI CONSUMO E DI MERCI € -737.121,00
- PER SERVIZI € -2.396.710,00
- PER GODIMENTO DI BENI DI TERZI € -728.954,00
- PER IL PERSONALE:  (TOTALE) € -2.589.291,00
- AMMORTAMENTI E SVALUTAZIONI 
A) AMMORTAMENTO DELLE IMMOBILIZZAZIONI IMMATERIALI 
B) AMMORTAMENTO DELLE IMMOBILIZZAZIONI MATERIALI

€ -1.027.454,00
€ -274.027,00
€ -753.428,00

- ONERI DIVERSI DI GESTIONE
- VARIAZIONE DELLE RIMANENZE

€ -190.261,00

TOTALE COSTI DELLA PRODUZIONE
DIFFERENZA TRA VALORI E COSTI DI PRODUZIONE (A – B) 

€ - 7.669.791,00
€ 962.146,00

C. PROVENTI E ONERI FINANZIARI 
- ALTRI PROVENTI FINANZIARI / DA TERZI
- INTERESSI E ALTRI ONERI FINANZIARI / VERSO TERZI € - 12.384,00
TOTALE PROVENTI ONERI FINANZIARI € - 12.384,00
E. PROVENTI E ONERI STRAORDINARI
- ALTRI PROVENTI STRAORDINARI € 0,00
- ALTRI ONERI STRAORDINARI € 0,00
TOTALE PROVENTI E ONERI STRAORDINARI € 0,00
RISULTATO PRIMA DELLE IMPOSTE (A+B+C+D+E) € 949.762,00
UTILE (PERDITA) DELL’ESERCIZIO € 949.762,00



RIEPILOGO ATTIVITA’ 2018



Promozione delle rete FVG Marinas con partecipazione a fiere internazionali e 
Lignano Boat Show.

DARSENA PORTOVECCHIO



Completamento formazione sicurezza secondo l’accordo 
stato regioni per tutti i dipendenti;
Corso di aggiornamento triennale di 4 ore di primo soccorso per 22 

dipendenti di spiaggia e darsena;
HACCP per addetti al settore alimentare corso di 3 ore 

per 23 dipendenti;
“Strategie di comunicazione nella ristorazione” con l’istituto 

IAL FVG di 14 ore per 25 dipendenti.

FORMAZIONE DEL PERSONALE



• Quarta edizione del Festival del Pesce dell’Alto Adriatico 
• 2 show cooking con chef stellati in Arena Stars Cooking
• 2 show cooking di chef locali in Arena Stars Cooking (format «Dalle malghe al mare»)
• cena di beneficenza con show cooking di 1 chef stellato e di 2 chef locali (Dalle 
Malghe al Mare)
• Talkshow finale con Chef Rubio
• 3 show cooking street food nell’area espositiva «Regional Food Experience»
• 4 degustazioni a cura di associazioni ed aziende in Sala Easy Fish
• 14 espositori regionali presenti su Lungomare Trieste nell’area espositiva «Regional Food 
Experience» per la vendita di prodotti locali e street food
• 5 ristoranti locali «Partner restaurant Easy Fish»

TERRAZZA A MARE
EASY FISH 15-17 GIUGNO



• Flyer e relativa attività di volantinaggio a strutture ricettive e 
commerciali e agli eventi

• Brochure programma
• Locandine
• Banner 4x2m
• Affissioni (trespoli, manifesti 5*1, video led, manifesti 6*3 in aree 

strategiche del territorio)
• Allestimento personalizzato della sala del ristorante
• Allestimento personalizzato dell’area street food
• Vele con logo per ristoranti partner
• Vetrofanie e elementi per personalizzare le vetrine consegnati ai 

commercianti aderenti
• Inserti su giornali locali (Messaggero Veneto, Gazzettino, 

Settegiorni in Friuli)
• Attività di PR e ufficio stampa

TERRAZZA A MARE
EASY FISH 15-17 GIUGNO
COMUNICAZIONE OFFLINE



• Aggiornamento sito web www.easyfish.info
• Aggiornamenti pagina Facebook Easy Fish, Instagram e 

Twitter. 
• Creazione eventi Facebook
• Campagna pubblicitaria Ads Facebook (seguito 

dall’agenzia ArCube)
• Educational – 5 blogger/giornalisti partecipanti - in 

concomitanza con l’evento 

TERRAZZA A MARE
EASY FISH 15-17 GIUGNO
COMUNICAZIONE ONLINE

http://www.easyfish.info/


RASSEGNA STAMPA

TERRAZZA A MARE
EASY FISH 15 – 17 GIUGNO



• Grandi appuntamenti con l’arte, la 
musica e la cultura
• Spazi espositivi rinnovati
• Ingresso libero

IN COLLABORAZIONE CON ASSESSORE ALLA CULTURA ADA IURIE 
ASSOCIAZIONE «INSIEME PER LA MUSICA»

TERRAZZA A MARE
UNA TERRAZZA D’ARTE



TERRAZZA A MARE
UNA TERRAZZA D’ARTE



TERRAZZA A MARE
MATRIMONI

Spazi della Terrazza a Mare a 
disposizione per le celebrazioni del 
rito civile

Ristorante della Terrazza a Mare 
location per pranzi di matrimonio



ANIMAZIONE
ANIMA VERA SRL

4 villaggi dell’animazione (Sabbiadoro – uff. 4 – 10 – 17 +  Pineta Uff. Bandiera 
Inglese) con un programma di animazione diurna (10,00-12,00 e 16,00-18,00)

TEAM DI 24 ANIMATORI 



ANIMAZIONE
ANIMA VERA SRL

2 location per l’intrattenimento serale: Beach Village a Sabbiadoro + Piazza 
M. d’Olivo a Pineta
Dalle 21.30 Baby dance, a seguire uno spettacolo diverso ogni sera tra 
musical, talent, esibizione e attività di coinvolgimento del pubblico.



VILLAGGIO GLOBALE 
INTRATTENIMENTO

PALESTRA TECHNOGYM BEACH VILLAGE
Tensostruttura in spiaggia 

Ingresso libero e gratuito tutti i giorni ore 8.00 – 19.00 
Periodo giugno-settembre

Disponibili 12 macchine isotoniche (noleggio) + bici spinning di Lisagest
1 istruttore fitness a disposizione



VILLAGGIO GLOBALE 
INTRATTENIMENTO

AREA FITNESS UFF. 10

Attrezzature disponibili in spiaggia 24/24 h 7 giorni su 7



NUOVO PARCO GIOCHI ACCESSIBILE
PIRATES ISLAND – UFFICIO 6

Parco in legno prodotto e montato da Legnolandia, azienda friulana leader nel settore
Parco giochi situato direttamente sulla spiaggia accessibile anche a bambini con ridotte capacità 
motorie e cognitive



CLICK & DRINK
SERVIZIO BAR SOTTO L’OMBRELLONE

Servizio di ordine/consegna cibo e bevande direttamente dall’ombrellone svolto dal Chiosco 
Smeraldo
Servizio attivato progressivamente presso i gazebo dell’ufficio 10D e successivamente a parte 
degli ombrelloni dell’ufficio 11.

Dati  abbiamo?



BEACH VILLAGE
AYGO VERTICAL SUMMER TOUR – 14-15 LUGLIO



BEACH ARENA
FRANCESCA MICHIELIN – 3 AGOSTO



BEACH ARENA
PIERO PELU’ – 5 AGOSTO



BEACH ARENA
FESTIVAL SHOW – 21 AGOSTO



PIAZZA M. D’OLIVO
30 ANNI DI ROBERTO FERRARI A RADIO DEEJAY – 28 GIUGNO



PIAZZA M. D’OLIVO
DIANA ORFEI – 30 LUGLIO



PIAZZA M. D’OLIVO
TEMPESTE SONORE – 31 LUGLIO



PIAZZA M. D’OLIVO
LUCA BARBAROSSA – 1 AGOSTO



PIAZZA M. D’OLIVO
SIMONE TOMASSINI – 2 AGOSTO



PIAZZA M. D’OLIVO
ROY PACI - 7 AGOSTO



PIAZZA M. D’OLIVO
NUZZO E DI BIASE - 10 AGOSTO



BEACH ARENA
EVENTI SPORTIVI

TORNEO BEACH VOLLEY - KING & QUEEN COMPETITION – 9-10 GIUGNO



BEACH ARENA
EVENTI SPORTIVI

BEACH RUGBY JUNIOR – 16-17 GIUGNO



BEACH ARENA
EVENTI SPORTIVI

BEACH SOCCER – 30 GIUGNO E 1-2 LUGLIO 
JUNIOR BEACH SOCCER – 7-8 LUGLIO



BEACH ARENA
EVENTI SPORTIVI

SUPER BEACH 5’S RUGBY – 21-22 LUGLIO



BEACH ARENA
EVENTI SPORTIVI

MASTERGROUP SERIE A FEMMINILE – 28-29 LUGLIO



PIAZZA M. D’OLIVO
EVENTI SPORTIVI

LIGNANO BIKE HUNT – 10 GIUGNO
La prima caccia al tesoro in bicicletta a Lignano Sabbiadoro:
- Opportunità di scoprire Lignano in modo alternativo
- Promuovere il lato ciclabile della località
- Attrattiva per adulti e bambini
- Ricchi premi in palio
- Evento replicabile 



PIAZZA M. D’OLIVO
EVENTI SPORTIVI

DREAM RIDES ON THE BEACH – 7 LUGLIO



PIAZZA M. D’OLIVO
EVENTI SPORTIVI

MI GAMES – 19-22 LUGLIO



PIAZZA M. D’OLIVO
SHOW

MISS MAMMA – 18 AGOSTO



Lignano in Fiore – 21 aprile-1 maggio

Festa dello Sport – 5-6 maggio

Lignano Air Show – 22 luglio

Lignano in moda – 25-26 luglio

COLLABORAZIONI 2018



COLLABORAZIONI 2018
The Color Run – 28 luglio



Regata SUP Race Lignano – 1-2 settembre

Sunset Half Marathon + Sun & Run – 15-16 settembre

Aquaticrunner – 16 settembre

Campionati Italiani Triathlon Sprint – 29-30 settembre

COLLABORAZIONI 2018



 Uso gratuito di biciclette, tutti i giorni, da fine maggio a inizio settembre 
 1.100 noleggi

 9 escursioni a settimana, da giugno ad inizio settembre 1.100 
partecipanti

 Nuove escursioni attivate 2018: Lignano-Grado-Marano e Pedalata 
enogastronomica lungo il fiume Stella

 Stampa nuovo materiale informativo in collaborazione con Bibione

 Implementazione nuove mappe geolocalizzate online

 X River: nuovo collegamento ciclopedonale sul fiume Tagliamento

 Nuovo sistema digitale di registrazione degli utenti del noleggio e 
delle escursioni tramite il sito. 

CICLOTURISMO
ATTIVITA’ E NOVITA’ 2018



CICLOTURISMO
NOLEGGIO GRATUITO BICICLETTE

Circa 1.100 biciclette noleggiate da fine maggio a inizio settembre
75% italiani 25% stranieri  



CICLOTURISMO
ESCURSIONI GRATUITE

Circa 670 partecipanti totali alle 5 escursioni settimanali (Marano, Stella, Bibione, Lignano, 
Grado)

255 partecipanti all’escursione Lignano-Marano
151 partecipanti all’escursione Lignano-Grado (NEW)
132 partecipanti all’escursione Lignano-Bibione (utilizzando X River)
76 partecipanti all’escursione enogastronomica sullo Stella (NEW)
53 partecipanti al tour di Lignano



CICLOTURISMO
FAT SAND BIKE

4 escursioni settimanali in fat sand bike
250 partecipanti



CICLOTURISMO
SUNSET BIKE TOUR

Tour di Lignano al tramonto e aperitivo lungolaguna
In collaborazione con Az. Agricola Modeano

1. Edizione Luglio n. 115 partecipanti
2. Edizione Agosto n. 130 partecipanti 



CICLOTURISMO
NUOVO MATERIALE INFORMATIVO
In collaborazione con il Consorzio Bibione Live

 Ristampa mappe Tabacco con aggiornamento itinerari, grafica e aggiunta nuovi percorsi

Con itinerari a cavallo tra Friuli e Veneto, collegamento alla Ciclovia Alpe Adria e inserimento dei 
passi barca (Xriver Lignano-Bibione e Bibione-Vallevecchia attivo nel 2019) 



CICLOTURISMO
NUOVO MATERIALE INFORMATIVO
In collaborazione con il Consorzio Bibione Live

 Ideazione e stampa mappa da manubrio con focus sulle ciclabili lungomare e i passi barca



CICLOTURISMO
NUOVO MATERIALE INFORMATIVO
In collaborazione con il Consorzio Bibione Live

 Tracciamento digitale percorsi consultabili dal web con geolocalizzazione
Link dalla sezione «cicloturismo» del sito di lignanosabbiadoro.it

Incorporabile su qualsiasi sito 
Raggiungibile tramite QR code dalle mappe cartacee

https://lignanosabbiadoro.it/it/pages/lignano/percorsi-ciclabili/



CICLOTURISMO
X RIVER

NUOVO COLLEGAMENTO IN BARCA SUL FIUME TAGLIAMENTO PER CICLISTI E
PEDONI

In collaborazione con il Consorzio Bibione Live
Attivo da metà maggio al 30 settembre 

Operativo tutti i giorni (eccetto in caso di cattivo tempo) – GRATUITO
Orario 9.00-13.00 e 15.00-18.00/19.00

350-380 passeggeri al giorno trasportati



NORDIC WALKING E 
WATER NORDIC WALKING

Da giugno a settembre
Circa 150 partecipanti
Dall’ufficio n. 4:
- 1 lezione a settimana di 

water nordic walking
- 1 escursione a settimana di 

nordic walking



LIGNANO GOES GREEN
CONVEGNO SULLA SOSTENIBILITA’

5-6 MAGGIO
Convegno sullo sviluppo sostenibile e ciclabile delle località in collaborazione con Bikenomics Forum

- Due giorni di incontri e conferenze di cui una mezza giornata di Business Networking per gli operatori
- 3 macrotematiche (Politiche, Economie, Tecniche)
- 20 relatori con interventi anche da Slovenia e Austria 
- Circa 150 partecipanti registrati



LIGNANO GOES GREEN
CONVEGNO SULLA SOSTENIBILITA’

5-6 MAGGIO



PROGETTO PROLUNGAMENTO 
STAGIONE
SETTEMBRE 2018

Attività ed eventi finalizzati ad incrementare l’offerta 
turistica in un periodo di bassa stagione (15-16/09 + 22-
23/09 + 29-30/09)

Attività proposte:
 Sardellata in collaborazione con Alpini Lignano con 

intrattenimento musicale
 Degustazioni in sala mostre in collaborazione con Az. 

Agricola Modeano e Associazione Italiana Cuochi
 Escursioni in bici-barca Lignano-Grado-Marano
 Campionato di boxe 



• Apertura e coordinamento della Terrazza a Mare a 
favore delle attività delle associazioni del territorio 
per eventi e manifestazioni

• Collaborazione e supporto tecnico all’associazione 
culturale «Lignano in Fiore», «Dome Aghe e Savalon
d’Aur» e Proloco per la realizzazione del Presepe 
di sabbia e della tradizionale “Foghera” 
dell’epifania in spiaggia

ATTIVITA’ DI SUPPORTO
ASSOCIAZIONI



• Corpo ballo ed 
intrattenimento con lo 
showman Maurizio Zamboni

• Live music band NoExit

• Cabaret show con Giovanni 
Cacioppo

• Predisposizione per 
performance coro gospel 
«The poweful Gospel 
Chorale» (spettacolo 
annullato per brutto tempo)

CAPODANNO 2018
PIAZZA FONTANA



UNIONE STAMPA SPORTIVA ITALIANA

€ 1.000,00

COLLABORAZIONI 2018
BORSA DI STUDIO JUVENTUSSI



 Inaugurazione Stagione Balneare
 Supporto manifestazione Frecce Tricolori “W Lignano Air Show”

EVENTI DI RAPPRESENTANZA 2018



 45.300 like alla pagina (+5.000 da settembre 2017)
 TASSO DI INTERAZIONE 7%
 60% donne – 40% uomini
 25-44 anni circa 50% dell’audience totale
 55% italiani – 22% austriaci e tedeschi

PRESENZA SUI SOCIAL
PAGINA FACEBOOK
LIGNANO SABBIADORO BEACH 



PRESENZA SUI SOCIAL
PAGINA FACEBOOK
LIGNANO SABBIADORO BEACH 



Periodo Gennaio/settembre 2018

N. tweet 385 
Visualizzazioni tweet 298.100 
Visite del profilo 7.383 
Menzioni 823 

PRESENZA SUI SOCIAL
PROFILO TWITTER

@LIGNANOSABB



PRESENZA SUI SOCIAL
PROFILO INSTAGRAM

@LIGNANOSABBIADOROOFFICIAL
Periodo Gennaio/settembre 2018

N. Post 265 
Like totali 206.477
Media like per post 776
Commenti totali 1,843
Media commenti per post 7



PERFORMANCE SITO
GOOGLE ANALYTICS

WWW.LIGNANOSABBIADORO.IT

Periodo marzo-settembre 2018
345.000 visitatori unici

1 ml 450 mila visualizzazioni di pagina
77% italiani 14% austriaci/tedeschi

http://www.lignanosabbiadoro.it/


PERFORMANCE SITO
GOOGLE ANALYTICS

WWW.LIGNANOSABBIADORO.IT

PERIODO
01/04-20/09

2014 2015 2016 2017 2018

UTENTI UNICI 101.000 161.000 257.700 328.000 326.500

VISUALIZZAZIONI 
PAGINA

422.000 590.000 1.128.000 1.311.000 1.372.000

PAGINE/SESSION
E

1,98 2,27 2,43 2,63 2,77

DURATA MEDIA
SESSIONE

2:29 2:10 2:20 2:05 2:02

http://www.lignanosabbiadoro.it/


SPONSOR E COLLABORAZIONI
2018



SPONSOR E COLLABORAZIONI
STRAMITICO – FIGURINE PANINI



Riconfermata l’interfaccia di backoffice adottata nel 2017 per il wifi che permette:

- Statistiche sugli utenti

- Esportazione contatti

- Invio messaggi automatici personalizzati 

- Pagina di login e atterraggio personalizzata

22.000 NUOVI UTENTI
COLORO CHE HANNO DATO IL CONSENSO SONO STATI AGGIUNTI AL NOSTRO 

DATABASE PER INVIO NEWSLETTER

WIFI GRATUITO IN SPIAGGIA



- AGGIORNAMENTO DATABASE A SEGUITO DEL GDPR

- Ad oggi database di 44.300 email

- Da aprile a settembre sono state inviate 11 newsletter in italiano. Quasi tutte sono state tradotte e inviate anche 

in inglese e tedesco ad eccezione di alcuni invii in cui i contenuti promossi erano adatti solo ad un pubblico italiano 

quindi non valevoli di traduzione.

 ITALIANO: ~17.000 contatti – tasso di apertura ~30% - CTR ~10% 
 TEDESCO: ~8.000 contatti – tasso di apertura ~45% - tasso di click ~15% 
 INGLESE: ~19.000 contatti - tasso di apertura ~30-40% - tasso di click ~10% 

NEWSLETTER



PROMOZIONE OFFLINE
NUOVA MAPPA CON INFORMAZIONI SU ANIMAZIONE E ESCURSIONI

In sostituzione al Beach & Fun prodotto negli anni passati che doveva essere stampato in 3 
lingue diverse:
- Mappa con posizionamento villaggi, attività Lisagest e luoghi utili
- In italiano/inglese
- Formato tascabile
- Consegnato dagli uffici spiaggia e con limitatamente agli hotel



PROMOZIONE OFFLINE
BROCHURE EVENTI SPORTIVI E CONCERTI



COINVOLGIMENTO BLOGGER
BLOG TOUR PERSONALIZZATI PER INFLUENCER

 Ricerca e selezione blogger nazionali e internazionali differenziati per mercato di 
riferimento e target

 Contrattazione dei contenuti da creare e le tematiche da affrontare
 Organizzazione di soggiorni di 2 notti di media a carico di LiSaGest

OBIETTIVI
 Veicolare il brand Lignano Sabbiadoro
 Far conoscere a 360° le esperienze che si possono fare a Lignano
 Raggiungere attraverso gli influencer nuovi pubblici diversificati 

per lingua e target
 Fare link building al sito lignanosabbiadoro.it



COINVOLGIMENTO BLOGGER
BLOG TOUR PERSONALIZZATI PER INFLUENCER

RISULTATI
 7 influencers coinvolti a Lignano

- 2 family blog italiani
- 1 active blog italiano
- 1 bike blog italiano
- 1 family blog tedesco
- 1 active blog ceco

 11 articoli pubblicati sui blog di riferimento
 2 video pubblicati sui canali Youtube di riferimento con 13.000 visualizzazioni generate
 450.000 utenti complessivi raggiunti attraverso i rispettivi social
 10.500 interazioni complessive generate sui rispettivi social (commenti, like e condivisioni)



UFFICIO STAMPA TURISTICO
AB COMUNICAZIONE – INCARICO 2017-2018

 Temi principali veicolati: 
- mare, 
- sport, 
- attività outdoor e natura, 
- enogastronomia, 
- eventi e divertimento

 Media nazionali ed internazionali
 Nel 2018: 45 comunicati stampa prodotti (comunicati, note stampa, inviti e briefing)
 Lanci differenziati su un database di oltre 4 mila contatti tra testate online e cartacee.  



UFFICIO STAMPA TURISTICO
AB COMUNICAZIONE – RASSEGNA NAZIONALE E INTERNAZIONALE



UFFICIO STAMPA TURISTICO
AB COMUNICAZIONE – RASSEGNA NAZIONALE E INTERNAZIONALE



UFFICIO STAMPA TURISTICO
AB COMUNICAZIONE – RASSEGNA NAZIONALE E INTERNAZIONALE



UFFICIO STAMPA TURISTICO
AB COMUNICAZIONE – EDUCATIONAL

 Organizzazione di nr. 3 educational tour con giornalisti e blogger 
 10 professionisti coinvolti nella sola stagione 2018 

- 2 stampa austriaca; 
- 3 in occasione del concerto Vasco- tema cicloturismo e concerti; 
- 5 in occasione di Easy Fish - tema enogastronomia



UFFICIO STAMPA TURISTICO
CONTEST E COINVOLGIMENTO INFLUENCER

 E’ stato indetto un concorso rivolto a influencers tramite la piattaforma Buzzole
 Mercato target: UK 
 Durata campagna: 12/04/18 - 10/05/18 
 Tipologia influencer coinvolti: travel & Lifestyle 

RISULTATO
 7 influencer coinvolti 
 15 social post prodotti 

(7 su Instagram, 8 su Facebook)
 Reach totale di 358.000 utenti 

UK raggiunti 
Provenienza: 46% Inghilterra, 38% Galles
e 15% Scozia. 

I contenuti prodotti dalla campagna hanno
generato 101 commenti, il 66% del totale
ha sentiment positivo, il 34% sentiment neutro 



UFFICIO STAMPA TURISTICO
CONTEST E COINVOLGIMENTO INFLUENCER

Vincitrice del contest LIZA – tripsget.com

PREMIO:
Weekend a Lignano durante il quale sono 
Stati prodotti vari contenuti social e 
Articolo sul suo blog 



PROMOTURISMO FVG
EDUCTOUR, REDAZIONALI E PUBLIREDAZIONALI

Publiredazionale sul Kleine Zeitung – uscita 22 aprile 2018



PROMOTURISMO FVG
EDUCTOUR, REDAZIONALI E PUBLIREDAZIONALI

Publiredazionale sul die Presse – uscita 20 aprile 2018



COLLABORAZIONE CON LAURA 
MENIS

Consulenza e servizi per la 
comunicazione

UFFICIO STAMPA ISTITUZIONALE



GRAZIE!
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